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Sabor y tradicion

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA I



El Manual de Identidad Corporativa
recoge los elementos constitutivos de
la Identidad Visual de SOL DE ICA.

Como  elementos  constitutivos
establecemos las  pautas de
construccion, el uso de las tipografias
y las aplicaciones cromaticas de la
marca.

La consolidacion de la nueva imagen
de SOL DE ICA necesita de una
atencion especial a las
recomendaciones expuestas en este
Manual, como documento que nos
garantiza una unidad de criterios en

nuestra comunicacion y difusidon
publica.

El Manual de la Marca debe ser por
tanto una herramienta “viva” y
presente en todas las aplicaciones de
la marca corporativa, y su convivencia
con sus Productos.

Las directrices que contiene este
documento no pretenden, de ninguna
manera, restringir la creatividad de la
empresa, sino ser una guia que abra
nuevas posibilidades creativas de
comunicar su propia esencia.
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1. LA MARCA

Nuestro estilo de comunicacidn visual debe
ayudar a transmitir el compromiso, la promesa
que hacemos a cada una de nuestras

audiencios.

Se ha creado para SOL DE ICA una imagen
corporativa que contiene todos los valores que

gueremos expresar a fravés de la marca.

> Liderazgo

Para potenciar las fortalezas existentes en la
organizacion y desarrollar nuevas capacidades

orientadas al servicio y al cliente.

> Proximidad

Ofreciendo alos clientes un trato personalizado,
humano y cercano, sintonizando con sus
expectativas y estilos devida, mostrando en

todo momento una vocacidn de servicio.

» Compromiso

Con el bienestar de los clientes, a través de una
excelente calidad de servicio y de productos

cada vez mejores.

> Tecnologia

Ofreciendo platos altamente competitivos en el
rubro de la gastronomia en la ciudad de

Arequipa.

Adecuada para una empresa del sector de la
gastronomia. Una marca bien aplicada es la
base mds sélida sobre la que se genera

adhesion, rapida identificacion
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2. CONSTRUCCION Y APLICACION

LOGOTIPO

P

Solde Ica



LOGOTIPO + MARCA

La marca comercial Sol de Ica nace de
la unidn de las palabras sol e Ica. Para
resaltar el estilo de restaurante que
ofrecemos y los productos. La forma
principal es la propia palabra de la
marca, una fipografia gruesa y sencilla

de formas, da al logotipo una fortaleza

que fransmite posicién. Lo sencillo de sus formas
le aporta, proximidad y compromiso como
valores anadidos. Al mismo tiempo Ia unién de
caracteres y detalles personalizados,
aportando a la marca una identidad propia y
tecnoldgica, necesario para que perdure con

el paso del fi



\*)//

Al logotipo principal siempre tiene que acompanarle el simbolo de Sol de

Ica. Este simbolo se presenta como un elemento sencillo de formas suaves
y estilizadas. El significado del simbolo viene dado por una olla que
demuestra lo rico de la cocina peruana lquena, la relacion con el amarillo
dorado fiene mucho significado , sobre todo captar la atencidon y pensar

en el sol , haciendo referencia a Ica. Asi mismo lo que sale de la olla al final

es un sol, haciendo referencia nuevamente a lca vy su sol, reforzando asi el

concepto de la marca

Al logotipo se le puede acompanar por el identificador corporativo, este anade a la marca los servicios

generales de la empresa, “Restaurante

LOGOTIPO + MARCA + IDENTIFICADOR



MODULACION
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El logotipo del restaurante Sol de Ica, se escribe en una

superficie modular de proporciones 9X7

El valor “x" establece la unidad de medida. Asi

aseguramos la correcta proporcion de la marca sobre

cualquier soporte y medidas.
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3. EL COLOR

El color define un escenario de valores emocionales concretos que debemos considerar en
su aplicaciéon a cualquier soporte de
comunicacion. Los colores principal Amarillo Arena: RAL 1002 #C6A664
dellogoftipo y simbolo de SOL DE ICA,
es el color ALBERO, MARRON

CANELA, y OCRE CLARO.

Amarillo Oro: RAL 1004 #CDAA434

Marrén- canela: RAL 1011 #896642

14



. - B—— . ~ R R

3 . o A - -
s i A i .

-y - - . P

~®e - g -+ Y.\ _

- " - -3 -

s - it - -ty e




4. TIPOGRAFIA

La familia tipogrdfica corporativa de SOL DE ICA es la Century Gothic Md BT. De
uso en toda la comunicacién interna,
Senalética y comunicacion externa. Se eligid esta tipografia por su claridad,

modernidad tecnoldgica y buena legibilida

16
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5. USOS NO
CORRECTOS




5. USOS NO CORRECTOS

Se recomienda un especial cuidado en evitar usos no correctos que afectan ala

imagen de la ldentidad Corporativa
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4 6. PAPELERIA

> TARJETAS DE VISITA

Péngase en contacto con nosotros
Direccién
Cayma, Arequipa.
054 254 333 Cel: 949-867-598

_
Consulte nuestra web:
www.hitp://andrekris14.wixsite.com/soldeica

Sabor y tradicidén
i
: "

Pongase en contacto con nosotros

*pireccién
Cayma, Arequipa.

054 254 33.Ce|;44 -847-598

Consulte nuestra we
wwv‘*p:
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> TRIPTICOS
Objetivo o tema:

Reforzar el conocimiento del proyecto
al consumidor mediante informacién

relevante del proyecto

Restaurante “SOL DE ICA"” Sabor vy

fradicioén.

MenSGje: Se incluird el logotipo,

slogan, direccion, teléfono y los
servicios que ofrece el Restaurante Sol

delca

Formato:

15cm de ancho x 20 cm largo.

Cantidad: s

Presupuestos;. 1500
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H restaurant Iquenoc
“SOL DEICA", es una
empresa donde
les ofreceremos a nues-
fros clienfes comidas y
bebidas elaboradas a
base de Gastronomia
Iquena. De esta manera
se buscamos promover
el conocimienioc de esie
fipo de gasifronomia en
la civdad de Arequipa
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Serreconocidoscomo ic
empresa peruonag ¥der del
mercado ge Kk gasfronomia
en la cugad de Areguipa.

Brinoar un senido eicients y soors
1OC0 K mMayOr CORTIOO €N MJesTos
piCtos COgregonco UN VOIOr SUDSTor
pora logror o prefersncia ge nues-
ros clentes y Que S310s s sientan

COoMmo €N CaEQ. E:10mos cCompro-

MENROCcs CoN NUEsIras Vokorss

SOL DEICAofrece nestros dieentes
piatos de lomasafc coidad de kb

ciudod de ICA. Como:
« Caoropulica consopaseca.
« TJTamaeschinchaonos
= Alfgjores de huancanoc
« Cuiso de palidesconsseco.

« Ente ofos.

Pongase en coniacio
con nosofros

COymo, Areguipa.
T2l 054 254 S35 0ol P47-557-593
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SOIL. DE ICA

SOIL. DE ICA

MERCHANDISING

SOIL. DE ICA

SOIL. DE ICA

SOIL. DE ICA

SOIL. DE ICA

Objetivo o tema:

Reforzar la publicidad del proyecto

Mensaje:

Se incluird el nombre

Formato:

Lapicero Blanco - Tinta Azul

Cantidad: 300 unidades

Presupuesto S/. 200.
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PULSERAS

Objetivo o tema:

Reforzar la publicidad del restaurante SOL DE ICA.

Mensaje:

Se incluird el logotipo y el slogan.

Formato:

Pulseras de silicona para Mano

Cantidad: 300

Presupuesto S/. 100.00
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8.STAND

El Proyecto de Restaurante “SOL DE ICA”,
es un proyecto que se tiene que realizar en
el largo plazo para poder demostrarlo al
publico interesado, ya que consta de
diversas etapas, por lo que se vino
desarrollando desde el SEMESTRE IMPAR
del 2016, el mismo que serd mostrado ya
desarrollado en fisico y en las diversas
etapas.

Ademds se presentaran los distintos Platos
ya terminados para el Restaurante.
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9. TERMINOLOGIA

>

Imagen Corporativa

La percepcidon que una determinada
persona o un colectivo tienen de una
Entidad. Es la imagen mental ligada a una
Corporacion y alo que ella representa.

Identidad Corporativa

El conjunto de caracteristicas especificas y
personales de una Entidad, las cuales crean
una forma perceptible y memorizable de si
misma y la diferencian de los demds
entidades. El término Identidad Corporativa,
por el que entendemos su cardcter
especifico, implica todo lo que una empresa
representa: sus productos, su comunicacion,
sus inmuebles.

>

>

Identidad Visual

La parte visible de la identidad de una
empresa. A menudo se utilizan de manera
indiscriminada  Identidad Corporativa e
Identidad Visual. No obstante, la primera se
encuentra en un plano superior ala segunda.

Manual de Identidad Corporativa

Conjunto de normas que regulan el uso y
aplicaciéon de la Identidad

Corporativa en el plano del diseno.

Logotipo o Marca

La conjuncion de los distintos elementos que

componen laidentidad visual de la empresa:
logotipo, simbolo/anagrama y color.
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> Simbolo o Anagrama

Elemento grdfico que simboliza la
empresa y confribuye a mejorar su
identificacion.

> Tipografia Corporativa

Tipo de letra que se utiliza de forma
vinculante para escribir los textos
relacionados con la Imagen
Corporativa. La normalizacion de la
tipografia es un factor adicional en
todo programa de Identidad Visual.
Busca conferir unidad y armonia en
todas las presentacion
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